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ABSTRAK 

 

Sinta Bella, No.BP 17101155310096. Manajemen (2020), penelitian ini 

bertujuan untuk mengetahui bagaimana “Analisis SWOT untuk Merumuskan 

Strategi Pemasaran pada Usaha Home Industry Uni Rat (Studi Kasus pada 

Karupuak Katam di Balah Aia Kabupaten Padang Pariaman)” dibawah bimbingan 

Bapak Dr. Fitrizal, S.E., M.M dan Bapak Vicky Brama Kumbara, S.E., M.M. 

Skripsi ini dibuat dengan tujuan untuk menentukan dan menganalisis 

strategi pemasaran yang dilakukan oleh Home Industry Uni Rat (Studi Kasus pada 

Karupuak Katam di Balah Aia Kabupaten Padang Pariaman). Metode penelitian 

yang dilakukan berupa analisis SWOT dan metode analisis deskriptif dengan 

menggunakan pendekatan penelitian kualitatif. Oleh karena itu, peneliti terlebih 

dahulu harus mengetahui bagaimana keadaan perusahaan serta faktor internal dan 

eksternal apa saja yang mempengaruhi strategi pemasaran yang ada pada home 

industry.. Teknik pengumpulan data yang dilakukan oleh peneliti adalah dengan 

melakukan wawancara dan fokus group serta observasi langsung pada home 

industry. Data yang diperoleh dari hasil pengumpulan data kemudian dianalisis 

dengan menggunakan analisis SWOT untuk mengetahui apa saja yang menjadi 

kekuatan, kelemahan, peluang, serta ancaman dari strategi pemasaran yang 

dilakukan oleh home industry. 

Hasil penelitian yang ditunjukkan oleh diagram cartesius bahwa perusahaan 

berada pada kuadran II, yaitu dengan mendukung strategi diversifikasi yang 

merupakan situasi yang menguntungkan bagi home industry. Dimana, home 

industry memanfaatkan peluang jangka panjang dengan cara strategi diversifikasi 

(produk/pasar). 
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