DAFTAR PUSTAKA

Albari, & Safitri, 1. (2018). The Influence of Product Price on Consumers ’
PurchasinSafitri, I. (2018). The Influence of Product Price on Consumers ’
Purchasing Decisions. Review of Integrative Business and Economics
Research, 7(2), 328-337.g Decisions. Review of Integrative Business and
Economics Research, 7(2), 328-337.

Amalia, A. C., & Sagita, G. (2019). Analisa Pengaruh Influencer Social Media
Terhadap Keputusan Pembelian Konsumen Generasi Z di Kota Surabaya.
JURNAL SOSIAL : Jurnal Penelitian Illmu-llmu Sosial, 20(2), 51-59.
https://doi.org/10.33319/50s.v20i2.42

Amron, A. (2018). The Influence of Brand Image, Brand Trust, Product Quality,
and Price on the Consumer’s Buying Decision of MPV Cars. European
Scientific Journal, ESJ, 14(13), 228.
https://doi.org/10.19044/esj 2018.v14n13p228

Andini, R., Trianasari, N., Si, S., & Stat, M. (2021). PENGARUH BRAND
AMBASSADOR DAN BRAND IMAGE TERHADAP PROSES KEPUTUSAN
PEMBELIAN E-COMMERCE TOKOPEDIA ( Studi Kasus pada Boy group
BTS dan Girl group Blackpink sebagai Brand Ambassador ) THE EFFECT
OF BRAND AMBASSADOR AND BRAND IMAGE ON PURCHASE
DECISIOEN PR. 8(4), 3146-3153.

Ariadi, Akbar, Yusniar, Meina Wulansari, Rifani, A. (2019). PENGARUH
BRAND AWARENESS , BRAND LOYALTY , PERCEIVED QUALITY ,
BRAND IMAGE TERHADAP KEPUTUSAN PEMBELIAN KONSUMEN
(Studi Konsumen Sepeda Motor Matic Honda Scoopy Pada Dealer Honda Di
Kota Banjarmasin). Jurnal Wawasan Manajemen, 7(3), 252-268.

Athaya, F. H., & Irwansyah, I. (2021). Memahami Influencer Marketing: Kajian
Literatur Dalam Variabel Penting Bagi Influencer. Jurnal Teknologi Dan
Sistem Informasi Bisnis, 3(2), 334-349.
https://doi.org/10.47233/jteksis.v3i2.254

Autoridad Nacional del Servicio Civil. (2021). & #&No Title No Title No Title.
Angewandte Chemie International Edition, 6(11), 951-952., 2013-2015.

Brand, P., Dan, I., Terhadap, P., & Timur, J. (2021). Humanis2021. 1(2), 1019-
1027.

Cinthya Ryana Sari, & Agus Molana Hidayat, S.E., M. S. (2021). Pengaruh
Influencer Marketing Dan Kualitas Produk Terhadap Universitas Telkom the
Influence of Influencer Marketing and Product Quality on Purchasing
Decisions At Uniglo. E-Proceeding of Management, 8(2), 1361-1368.

100



Ekonomi, F., Muhammadiyah, U., & Utara, S. (2018). Salman Farisi. 689—705.

Fathurrahman, M. M., Triwardhani, D., & Argo, J. G. (2021). Pengaruh Influencer
Marketing Dan Viral Marketing Terhadap Keputusan Pembelian Bittersweet
By Najla. Prosiding SENAPENMAS, 346(2), 1209.
https://doi.org/10.24912/psenapenmas.v0i0.15157

Hariyanti, N. T., & Wirapraja, A. (2018). Pengaruh Influencer Marketing Sebagai
Strategi Pemasaran Digital Era Moderen (Sebuah Studi Literatur). Jurnal
Eksekutif, 15(1), 133-146.

Hou, A., Ng, H., Lin, K. K., Sam, T. H., Hoo, W. C,, Tan, S. T., Liau, A., & How,
C. (2021). Factors that influence Consumer Buying Decision on Contact
Lens in Malaysia Turkish Journal of Computer and Mathematics Education
Research Article Recognition Information Search Evaluation of Alternatives
Purchase Post- purchase Behaviour. 12(8), 211-221.

Huda, 1., Karsudjono, A. J.,, & Darmawan, R. (2021). Pengaruh Content
Marketing Dan Lifestyle Terhadap Keputusan Pembelian Pada Usaha Kecil
Menengah Di Media Sosial. Jurnal Komunikasi Bisnis Dan Manajemen,
8(1), 32-40.

Hutabarat, J. R. (2020). Pengaruh Influencer Marketing Pada Produk Eiger
Sebagai Strategi Pemasaran Era Modern Terhadap Keputusan Pembelian
(Studi Kasus Mahasiswa Di Kecamatan Medan Timur). Sasmitodia, 1-5.

Jasmani, J., & Sunarsi, D. (2020). The Influence of Product Mix, Promotion Mix
and Brand Image on Consumer Purchasing Decisions of Sari Roti Products
in South Tangerang. PINISI Discretion Review, 1(1), 165.
https://doi.org/10.26858/pdr.v1i1.13409

Jufrizen, J., & Sitorus, T. S. (2021). Pengaruh Motivasi Kerja dan Kepuasan Kerja
Terhadap Kinerja Dengan Disiplin Kerja Sebagai Variabel Intervening.
Prosiding Seminar Nasional Teknologi Edukasi Sosial Dan Humaniora, 1(1),
841-856.

Juliandi, A. (2018). Structural Equation Model Partial Least Square ( Sem-Pls )
Dengan SmartPLS. Modul Pelatihan, 1-4.

Kala’lembang, A. (2020). Adopsi E-Commerce Dalam Mendukung
Perkembangan Usaha Mikro Kecil Dan Menengah (UMKM) Di Masa
Pandemi Covid-19. Capital: Jurnal Ekonomi Dan Manajemen, 4(1), 54.
https://doi.org/10.25273/capital.v4il.7358

Korry, D. I. (2017). Pengaruh Status Kerja Ibu Rumah Tangga Terhadap Coping
Stress. Repository Unika Sogijapranata, 36-44.
http://repository.unika.ac.id/id/eprint/14757

Lamuna, P., & Bone, K. (2019). Jurnal organisasi dan manajemen. 1(1).

101


http://repository.unika.ac.id/id/eprint/14757

Lengkawati, S. A. (2021). 33 |P age 34 | P ag e. Pengaruh Influencer Marketing
Terhadap Keputusan Pembelian (Studi Pada Elzatta Hijab Garut), 18(1),
33-38.

Lumintang, J. J. B., Rumagit, G. A. J., & Taroreh, M. L. G. (2020). Kajian
Manfaat E-Commerce Pada Penjualan Produk Usaha “Snacking” Di Kota
Manado. Agri-Sosioekonomi, 16(3), 413.
https://doi.org/10.35791/agrsosek.16.3.2020.31131

Mahasiswa, P., Ekonomi, F., Bisnis, D. A. N., Sam, U., Lohonusa, A. |., &
Mandagie, Y. (2021). A . | . Lohonusa ., Y . Mandagie . TERHADAP
KEPUTUSAN PEMBELIAN PRODUK SEPATU “ CONVERSE ”
RATULANGI MANADO ANALYSIS THE EFFECT OF BRAND IMAGE ,
BRAND TRUST AND VIRAL MARKETING ON PURCHASE DECISIONS
OF “ CONVERSE ” SHOES STUDENTS AT THE FACULTY OF
ECONOMI. 9(4), 511-520.

Manajemen, J., & Vol, B. (2019). No Title. 3(3).

Nurjanah, S. F., Kurniati, R. R., & Zunaida, D. (2019). Pengaruh E-commerce
terhadap Keputusan Pembelian pada Belanja Online Shopee (Studi pada
Konsumen Belanja Online Mahasiswa Universitas Islam Malang). Jurnal
lImu Administrasi Niaga/Bisnis, 8(3), 154-162.
http://riset.unisma.ac.id/index.php/jiagabi/article/view/3572

Nurjaya, N., Erlangga, H., Oktarini, R., Sunarsi, D., & Jasmani, J. (2021).
Pengaruh Brand Image Terhadap Keputusan Pembelian Pada PT. Wahana
Motor Di Wilayah Cianjur. Jurnal llmiah PERKUSI, 1(2), 291.
https://doi.org/10.32493/j.perkusi.v1i2.11044

Oktavia, E. (2020). Pengaruh Digital Marketing, Brand Image dan Influencer
Marketing pada Keputusan Pembelian Online (Studi pada Mahasiswa STIE
Malangkucecwara).

Pane, D. N. (2018). Analisis Pengaruh Bauran Pemasaran Jasa terhadap
Keputusan Pembelian Teh Botol Sosro (Studi Kasus Konsumen Alfamart
Cabang Ayahanda). Jurnal Manajemen Tools, 9(1), 13-25.
http://jurnal.pancabudi.ac.id/index.php/JUMANT /article/view/189

Pradana, D., Hudayah, S., & Rahmawati, R. (2018). Pengaruh harga kualitas
produk dan citra merek BRAND IMAGE terhadap keputusan pembelian
motor. Kinerja, 14(1), 16. https://doi.org/10.29264/jkin.v14i1.2445

Promosi, P., & Image, B. (2021). Jurnal Ekobistek. 10(4), 213-220.
https://doi.org/10.35134/ekobistek.v10i4.211

Sari, A. J., Udayana, I. B. N., & Cahya, A. D. (2022). Al-Kharaj : Jurnal Ekonomi
, Keuangan & Bisnis Syariah Pengaruh Brand Image terhadap Keputusan
Pembelian Konsumen : Studi Kasus Variabel Green Marketing dan Brand

102


http://riset.unisma.ac.id/index.php/jiagabi/article/view/3572
http://jurnal.pancabudi.ac.id/index.php/JUMANT/article/view/189

Ambassador UMKM Ngudi Rejeki Kelorida Al-Kharaj : Jurnal Ekonomi
Keuangan & Bisnis Syariah. 4(2), 308-327.
https://doi.org/10.47467/alkharaj.v43i2.644

Saswianaa, Dr. Eli Hasmin, S.E., M. M., & Bustam, S.E., M. M. (2020). Pengaruh
E-commerce Terhadap Perilaku Konsumen dan Keputusan Pembelian
Produk Online Shop (Studi Kasus Mahasiswa Stiem Bongaya). Jurnal llmiah
Manajemen Dan Bisnis, 5(1), 60-69.
http://journal.undiknas.ac.id/index.php/manajemen

Soepono, D. (2019). Pengaruh Brand Ambassador Dan Brand Image Terhadap
Keputusan Pembelian Produk Pt. Telesindo Shop Sebagai Distributor Utama
Telkomsel Di Manado. Jurnal EMBA: Jurnal Riset Ekonomi, Manajemen,
Bisnis Dan Akuntansi, 7(3). https://doi.org/10.35794/emba.v7i3.24200

Solihin, D. (2021). The Influence Of Brand Image And Atmosphere Store On
Purchase Decision For Samsung Brand Smartphone With Buying
Intervention As Intervening Variables (Study on Samsung Experience Store
Karawaci Customers). International Journal of Social Science and Business,
5(2), 262-270. https://doi.org/10.23887/ijssb.v5i2.30847

Tjiptono, F. (2016). Pemasaran. CV. ANDI OFFSET.

Tranggono, D., Nidita Putri, A., & Juwito, J. (2020). Pengaruh Terpaan Iklan
Nacific di Instagram terhadap Keputusan Pembelian Produk Nacific pada
Followers Akun @nacificofficial.id. Jurnal llmu Komunikasi, 10(2), 141-
155. https://doi.org/10.15642/jik.2020.10.2.141-155

Utomo, I. W. (2017). PENGARUH BRAND IMAGE, BRAND AWARENESS,
DAN BRAND TRUST TERHADAP BRAND LOYALTY PELANGGAN
ONLINE SHOPPING (Studi Kasus Karyawan Di BSI Pemuda). Komunikasi,
VIII(L), 78.
https://ejournal.bsi.ac.id/ejurnal/index.php/jkom/article/view/2327/1607

Wahed, M. (2018). Journal of Economics Development Issues ( JEDI ). Journal of
Economics Development Issues (JEDI), 1(1), 34-40.

Wulandari, R. D., & Iskandar, D. A. (2018). Pengaruh Citra Merek Dan Kualitas
Produk Terhadap Keputusan Pembelian Pada Produk Kosmetik. Jurnal Riset
Manajemen Dan Bisnis (JRMB) Fakultas Ekonomi UNIAT, 3(1), 11-18.
https://doi.org/10.36226/jrmb.v3i1.81

Yohanes, K., Suharyati, S., & Ediwarman, E. (2021). Pengaruh Influencer
Marketing Dan Brand Awareness Terhadap Keputusan Pembelian Street
Boba. Prosiding SENAPENMAS, 13309.
https://doi.org/10.24912/psenapenmas.v0i0.15205

103


http://journal.undiknas.ac.id/index.php/manajemen

	DAFTAR PUSTAKA

