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Ketentuan Pidana:
Pasal 113

(1) Setiap Orang yang dengan tanpa hak melakukan pelanggaran hak M
sebagalmana dimaksud dalam Pasal 9 ayat (1) hurufi untuk mem
Komersial dipidana dengan pidana penjara paling lama 1 (satu) uhnw
pidana denda paling banyak Rp100.000.000 (seratus juta ruplah).

(2) Seunap Orang yang dengan tanpa hak dan/atau tanpa jzin Pencipta
pemegang Hak Cipta melakukan pelanggaran hak ekonoml Penc
sebagalmana dimaksud dalam Pasal 9 ayat (1) hurufc, hurufd, huruf £, dan/
huruf b untuk Penggunaan Secara Komersial dipidana dengan pidana penj
paling lama 3 (tiga) tahun dan/atau pidana denda paling m
Rp500.000.000,00 (lima ratus juta rupfah).

(3) Setlap Orang yang dengan tanpa hak dan/atau tanpa izin Pencipta
pemegang Hak Cipta melakukan pelanggaran hak ekonomi
sebagaimana dimaksud dalam Pasal 9 ayat (1) hurufa, huruf b, hurufe, d:
huruf g untuk Penggunaan Secara Komersial dipidana dengan pidana p £
paling lama 4 (empat) tahun dan/atau pidana denda paling m :
Rp1.000.000.000,00 (satu miliar rupiah). ]

(4) Setiap Orang yang memenuhi unsur sebagaimana dimaksud pada ayat (3) y:
dilakukan dalam bentuk pembajakan, dipidana dengan pidana penjara palix
lama 10 (sepuluh) tahun dan/atau pidana denda paling bany
Rp4.000.000.000,00 (empat miliar rupiah).

Pasal 114
| Setlap Orang yang mengelola tempat perdagangan dalam segala benmkn,yuml'

cls TSR UL TR

pelanggaran Hak Cipta dan/atau Hak Terkait di tempat perdagangan yang m
sebagaimana dimaksud dalam Pasal 10, dipidana dengan pidana denda paling b
Rp100.000.000,00 (seratus juta rupiah).
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Universitas Islam Riau (UIR) bisa diterbitkan sesuai J
Keberadaan buku ini merupakan salah satu dari bentuk
diharapkan dapat menjadi bahan referensi untuk lcdl
akademik yang ada di Indonesia. Karena, buku ini momuat
- kajian keilmuan yang terdiri dari berbagai bidang ilmu.

Pada buku ini dibahas tema - tema menarik t
pengembangan keilmuan pada Klaster Sosial Humaniora
Klaster Pendidikan, serta Klaster Agama dan Filsafat. Sem:
“Maju Bersama Kita Berjaya” tercermin dari Penulis dalam
merupakan pemakalah - pemakalah yang tersebar di sel
Indonesia. Redaksi menyampaikan ucapan terima kasih kepada :
Mitra Bestari yang secara khusus menyediakan waktu, tena
pemikirannya secara maksimal dalam membantu redaksi
mengkritisi, mengoreksi dan menilai kelayakan tulisan-tulisan y
dimuat dan diterbitkan dalam buku bersama ini. Ucapan terimz
redaksi sampaikan kepada pemakalah - pemakalah"yang“w
untuk berpartispasi dalam kegiatan ini. Selanjutnya, ucapan terir 1k
diberikan kepada Forum Dewan Guru Besar lnddﬁ" :
masukannya terhadap buku ini, dan juga terimakasih
Islam Riau yang telah menjadi fasilitator dari tersele nge
seminar serta terbitnya buku bersama ini.

Akhirnya memang, terbitnya buku bersamah%i""
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dan tanggung jawabnya masing-masing. Namun pada akhirnya pembaca
yang akan menyimpulkan dan menilal hasil kerja tersebut, kami berharap
semoga apa yang disajikan dalam buku bersama ini dapat memberikan
mantaat bagi pembaca, merangsang inspirasi dan pemikiran-pemikiran
movatif bagi pegembangan, ilmu sosial humaniora, ilmu agama dan

filsasfat serta ilmu pendidikan kedepan.

Selamat membaca
Pekanbaru, Oktober 2020

Prof. Dr. Yusri Munaf., SH., M.Hum
(Pimpinan Redaksi)
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Athamdulilahirobbil ‘Alamin, puji syukur kepada Allah SWT, Tuhan
Yang Maha Bsa, telah terlaksana dengan lancar dan sukses acara 3
Konferensi Internasional Berbahasa Indonesia yang Pertama dengan
semangat “MAJU BERSAMA KITA BERJAYA' pada tanggal 24’-25 E-
September 2020 yang diselenggarakan oleh Universitas Islam Riau (UIR).
Konferensi ini digagas setahun yang lalu di Surabaya dalam Musyawarah
FDGBI yang mendeklarasikan semangat bersama para Guru Besar untuk
membawa Bahasa Indonesia menjadi Bahasa Ilmiah Internasional
didukung oleh 31 PTN dan PTS. Semoga cita-cita besar ini segera

terwujud.

Konferensi telah berhasil menghadirkan para pembicara dari
German, Amerika Serikat, Brunei dan Malaysia sebagai Pembicara Utama
dan Pemakalah Utama keenam Klaster serta 121 makalah yang dibahas
pada semua klaster dimaksud. Dengan harapan akan tercipta Inovasi
Diksi dan menggapai Lingua Franca di Asean. Makalah-makalah tersebut
diproses lebih lanjut untuk dapat diterbitkan pada Jurnal terindeks,
Proceeding dan buku sehingga dapat dinikmati dalam jangka panjang

serta bernilai maslahat lebih luas.

Sebaran pemikiran dalam buku ini merupakan otonomi pemikiran
individu dan atau kelompok yang beragam, baik yang bersifat inter@li-
kelembagaan maupun peran para akademisi ke depan dW'
berpartisipasi pada isu-isu nasional serta global sesuai dengan bid.

ilmu masing-masing.

Terbitnya buku ini adalah hasil kerja dan dukungan d@&!
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kepada Rektor Universitas Islam Riau (UIR) yang telah memfasilitasi,
Ketua DGB UIR yaitu Prof. Dr. Yusri Munaf yang bertindak sebagai Ketua
Panitia yang telah memimpin sejak persiapan hingga terselenggaranya
Konferensi dengan baik. Terimakasih kepada seluruh panitia para dosen
dan tenaga kependidikan UIR yang telah bekerja keras menyiapkan
Konferensiini selama beberapa bulan hingga terbitnya buku ini. Demikian
pula kami sampaikan terimakasih atas gagasan dan pemikiran yang
bervariasi dan komprehensif dari para profesor yang dapat dihimpun

dalam buku ini.

Akhirul kalam, semoga buku ini dapat bermanfaat bagi banyak
pihak dan menjadi penanda yang baik bagi tradisi akademik di FDGBI

khususnya dan di Perguruan Tinggi pada umumnya yang kita cintai dan

banggakan.
Riau, 25 September 2020
Ketua FDGBI
Prof. Dr. Mursalim
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chn'badlﬂ" Jurusan Manajemen  tahun 2019/2020
penclitian scbelumnya
perilaku pedagang menggunakan uji CFA. Dan hasil
dilakukan kami jadikan

Penclitian ini merupakan penclitian rephikanf
dari Universitas Putra Indoncsia
Ja Fakultas Ekonomi Binis
Dimana pada
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PENGARUH ETIKA BISNIS ISLAM
TERHADAP PERILAKU PEDAGANG DENGAN
KEPRIBADIAN SEBAGAI MODERASI

Susriyanti, Sitti Rizki Mulyani, Fitri Yeni, Hapzi Ali

I. PENDAHULUAN

1.1. Latar Belakang Masalah s

Kota Padang adalah kota yang terkenal dengan julukannya sebagai
kota bingkuang. Bingkuang menjadi ciri khas sebagai oleh-oleh dari kota
Padang bagi orang-orang yang berkunjung. Bingkuang juga telah menjadi
lambang tapal batas saat orang-orang mulai memasuki kota Padang, baik
dari arah Bukittinggi, Pesisir Selatan, maupun dari alati ‘solok. m—
orang yang~damng tersebut bg;:asa;,sd‘z_a,grw;b ah I




Tabel 1.1 Jumlah Pedagang Pada Beberapa Lokasi Di Kota Padang

No Lokasi Jumlah Pedagang
1 [Tanjung Saba Pitameh 14
2 |[Lubuk Buaya 40
3 |Batas Kota Lubuk Buaya 32
4 |Gaung Teluk Bayur 6
5 |Air Tawar 7
6 [Bandar Buat 2
Jumlah 101

Sumber: Hasil Survey Penulis (7 September 2019)
Berdasarkan tabel 1.1 di atas dapat kita lihat bahwa jumlah
pedagang yang ada pada masing-masing area sangat berbeda. Pada area

yang berada di lokasi Lubuk Buaya terdapat 40 pedagang dan Perbatasan

Kota Lubuk Buaya terdapat 32 pedagang, sehingga pada dua lokasi ini
terdapat pedagang relatiflebih banyak dibandingkan dengan lokasi-lokasi
lainnya. Jarak tempat berjualan antara satu pedagang dengan pedagang
lainnya di dua lokasi ini sangat dekat sekali, ada beberapa yang
bersebelahan, ada yang berjarak sekitar 3m sampai 10 meter saja. Namun
yang bersebelahan sekali, jumlahnya lebih bayak daripada yang
berjauhan. Kondisi ini sama dengan kondisi yang ada di lokasi Gaung




ak melakukan pembelian adalah konsumen yang berasal dari luar
dang. Sehingga jumlah kunjungan Wlsatawan lokal, harl-harl libur,
menjadi faktor-faktor yang sangat mempengaruhi jumlah
' an para pedagang bingkuang ini.

at flll f" pada_ tabel 1 2 berikut ini

A10

“zois | zois | zoi6

7.343.282




dengki dan dendam serta hal-hal yang tidak sesuai dengan syariah. Etika
bisnis Islam juga berfungsi sebagai controling (pengontrol) terhadap
aktivitas ekonomi perdagangan, karena secara filosofi etika mendasarkan
diri pada nalar ilmu dan agama untuk menilai. Landasan penilaian ini
dalam praktek kehidupan di masyarakat sering kita temukan bahwa
secara agama terdapat nilai-nilai yang akan membawa manusia pada
kebahagiaan, kesejahteraan dan keselamatan manusia baik aalam
kehidupan di dunia maupun kehidupan di akhirat kelak (Lukman'Hakim,
2012).
Abdul Mughits (2007) dalam jurnalnya mengatakan bahwa
“selain norma-norma Islam harus dipenuhi demi tercapainya maslahah
(tujuan syariah Islam), nilai etika ekonomi penting diikut sertakan sebagai
faktor pendukung dalam mencapai sebuah maslahah. Menurut ekonomi
Islam bahwa antara dir‘tieﬁ’si etis ekonomi dan dimensi praktis (bis‘nis)
mempunyai tujuan ekonomis, yakni keuntungan materil, sehingga
keuntungan ménjad‘i"‘"ededlb‘giny'a dalam berbisnis, meskipun harus
mengorbankan nilai-nilai moral etics”. Tujuan untuk mendapatkan
' sringkali dijadikan alasan bagi setiap pelaku bisnis atau
nelakukan praktek-praktek bisnis yang tidak beretika
: st ag

ta lihat banyaknya kecurangan-k
1 yang dilakukan para pebisnis ataupun
npur daging sate denga

1 menjadi maka

B53



Kondisi tersebut membuat kita semua harus memahami dan
rti bahwa dalam Islam sangat dilarang melakukan perbuatan-
atan yang mencurangi ataupun merugikan orang lain, Apalagi jika
but dilakukan hanya untuk kepentingan sendiri ataupun sekedar
e umnmn besar semata-mata. Yosephus L. Sinour (2010: 42)
d Wp:.bmpa bentuk transaksi yang dikategorikan terlarang,
t;karan dan spesifikasi barang yang dijual.

,',j, nmk barangnya.

itedma tidak jelas sehingga pembentukan
i ‘&_en‘gan mekanisme yang sehat.

‘idt;gak l’x'ad}r di pasar sehingga

Mk
t,:dasarlgg _l_larga pasar.



bingkuangnya baru padahal itu sisa hari kemarin. Ada juga pedagang yang
jujur mengatakan bahwa bingkuang ini adalah sisa dagangannya harj
kemarin.

Dari pengamatan yang dilakukan penulis juga mendapatkan
sikap menjual dan bahasa menjual yang berbeda-beda. Ada penjual yang
ramah, bahasanya baik, dan selalu tersenyum pada pembeli. Ada juga
penjual yang cenderung kasar, bahasanya tidak enak, dan mimik wajah
yang tidak tersenyum sedikitpun. Hal tersebut diduga karena masing-
masing penjual memiliki kepribadian yang berbeda-beda antara satu
sama lainnya. Latar belakang para pedagang diduga juga merupakan hal
yang ikut mempengaruhi sikap dan tingkah laku etika mereka dalam
berdagang. Kepribadian adalah séiah satu faktor yang akan memberikan
pengaruh dalam keberﬁaSiIén seseorang manakala menjalankan
usahanya. Dalam dunia usaha dibutuhkan karakter dan kepribadian
tertentu untuk dapat men]adl kuat sehingga dapat bersaing dalam
berbagm situasi tertentu. =

.:’kapkan bahwa produk51 bingkuang terus
' penyaﬁan

""‘lh. i'\‘_(,l.




Diambil data dari haluan di tahun 2015, Pemko Padang pernah
,.," pada tahun itu masih ada 23 hektare lahan produksi
‘ ng Berarti dalam 3 tahun terakhir, sudah lebih dari setengah
: uksl bengkuang di Kota Padang berkurang. “Kurangnya
\mt?jtdl penyebab berkurangnya petani bengkuang di Kota
MIM sama dengan bisnis, apabila banyak permintaan

rbanding juga dengan banyaknya produksi,” ungkapnya.



1. Untuk melihat bagaimanakah pengaruh Etika Bisnis Islam
terhadap Perilaku Pedagang bingkuang di kota Padang,

2. Untuk  melihat - bagaimanakah  Kepribadian  mampu
memoderasi pengaruh Etika Bisnis Islam terhadap
Perilaku Pedagang bingkuang di kota Padang.

I METODE PENELITIAN

2.1 Populasi dan Sampel

Populasi dalam penelitian ini adalah para pedagang bingkuang
vang ada di kota Padang, pada lokasi-lokasi yang telah ditetapkan yaitu
berjumlah 101 pedagang. Hal ini sesuai dengan data hasil survey yang
telah disajikan sebelumnya pada tabel 1.1 di Bab I. Populasi merupakan
data keseluruhan dari objek suatu penelitian

Sampel dalam penelitian akan diambil menggunakan

metode sensus. Dalam metode sensus semua populasi akan dijadikan
sampel. Maka sampel dalam penelitian ini adalah 101 responden, sesuai
dengan jumlah populasi yang ada.




3. Dokumentasi tertulis secara manual. Digunakan untuk
~ mengumpulkan data-data tertulis yang berisi jumlah dan
~ fenomena aktual yang penulis temukan  dari  hasil

.l"l l . )

R’ Gara pengumpulan data kepada responden secara
ggunakan daftar pernyataan yang disusun
i
 sesuai indikator-indikator atau alat ukur

an tujuan penelitian.



3 Kepribadian | Kepribadian adalah | 1. Extraversion (supel) Ordinal |
(X2) sikap yang dipunyai | 2. Aggreeableness
oleh para pedagang | (kemampuan

sebagai bawaan dari | bersepakat)

lahir dan kehidupan | 3. Conscientiousness
keluarga (kemampuan
mendengar suara hati)
4. Neorotissme
(satbilitas emosi) [
5. Opennes experience
(dipenuhi rasa ingin tau)
6. Berbahagia

7. Prinsip hidup yang
berakar agama

Sumber: Data Diolah 2019

Dengan kerangka pemelitian sebagai berikut:
Gambar 2.1 Kerangka Penelitian

Etika Bisnis Islam (X1): : Perilaku Pedagang (Y):
| 1. Unity (tauhid) : 1. Menjual barang yang halal
2. Keseimbangan (keadilan) 2 Bers.lkiap benar, amanah,

| 3. Kehendak bebas berfikir dan jujur 3

 (ikhtiar) : 3. Menegakkan Keadilan dan

~Pertanggungj mengharamkan bunga
4.‘.' " onsit i_glgawah_a : i 4. Menerapkan kasih sayang
e e . : dan mengharamkan

pah b "~ monopoli

| 5. Menegakkan toleransi dan




Pengolahan Data ,
. Sebelum melakukan pen&ebaran angket/kuesioner, penentuan
kuran kuesioner adalah langkah pertama yang dilakukan agar
_ !ldﬁh proses pengol;uhan data yang menggunakan program

golahan dam adalah SPSS 25,

'k':.

,untuk pembuatan kuisioner dalam

" S}Tnnlgxga sangat tidak setuju terhadap
O ot T

ioner. Dalam penehuan ini, penulis

2 Qﬂlh ar fehs



valid jika pertanyaan dalam kuesioner mampu untuk
mengungkapkan  sesuatu yang  akan  diunkur  oleh
kuesioner tersebut (Ghozali: 2011). Di dalam penelition
ini uji Validitas dihitung dengan KMO (Kayser Mayer
Olkin) yaitu dengan membandingkan nilai KMO dengan
0.5 dan nilai anti image besar dari 0,5 maka pertanyaan
tersebut dinyatakan valid (Sugiono 2016: 61). Dan dar)
penelitiannya sebelumnya tadi didapat bahwa semua
indikator pernyataan Y dinyatakan valid, semua
indikator pernyataan X1 juga valid, dan semua indikator
pernyataan X2 juga dinyatakan valid kecuali pernyataan
X2.9. Jadi hasil uji validitas tidak akan disajikan

pengulangan lagi.

. Uji Reliabilitas, adalah menguji instrument yang

digunakan untuk mengumpulkan data. Nilai cronbach
alpha kritis pada penelitian ini menggunakan nilai 0,60
dengan asumsi bahwa daftar pertanyaan yang diuji

~ akan dikatakan reliabel bila nilai cronbach’s alpha =

n juga dinyatakan reliabel sehingga juga tidak
kan lagi. y




dalam uji hipotesis ini adalah data-data yang sudah sesua
dengan yang disarankan dari penelitian terdahulu yang
sudah lolos dari uji confirmatory. Uji yang dilakukan sebagai
1L 1T

osi Ilnhr sederhana adalah tekhnik untuk

RS S

am / pengaruh dari variabel independen



fvd %4

J(t) ftjd}.s; 1‘*4-

Setelah melakukan perhitungan menggunakan analisis
regresi dengan uji interaksi, dapat diketahui koefisien
determinasi untuk mengetahui kuat lemahnya pengaruh
suatu variabel ke variabel lainnya. Kemudian dapat
dilihat pula hasil yang menentukan pengaruh variabe|
moderating dalam hubungan antara variabel independen
dengan variabel dependen. Menurut Husein Umar untuk
mengetahui apakah suatu variabel menjadi variabel
moderating, koefisien regresi harus  signifikan
berdasarkan derajat kepercayaan  tertentu yang
ditetapkan, misalnya 5% atau 10% (Husein Umar: 2008).
Uji t (secara parsial)

Uji statistik t pada dasarnya menunjukkan signifansi
pengaruh satu variabel independen secara
individual/parsial dalam  menerangkan  variabel
dependen. Pengujian dilakukan dengan menggunakan
pengupan 2 sisi yaitu membandmgkan antara t hitung

- dengan tmgkatttabel sehingga Ha akan diterima apabila

¥ !nilai t hifung dengan szgmﬁcancelevel 0,05 (alpha = 5 %).



independen tersebut mempunyai signifikansi
pengaruh'tcrhadap var'lai:el dependen.

~d. Uji R* (Koefisien Determinasi), digunakan untuk
' g .menggﬁahui seberapa besar persentase sumbangan
..._aiaei bebas (Btlka Bisnis Islam) terhadap variabel



Y10 623 -142 -113 .383

Y11 539 -115 022 -185
Y12 583 022 312 064
Y13 707 -226 300 -267
Y14 645 -.162 300 -.302
Y15 642 -.243 293 194
Y16 586 -.288 .368 122

Extraction Method: Principal Component Analysis.
a. 4 components extracted.
Sumber: Data Diolah Dengan SPSS 25, 2020

Berdasarkan Tabel 3.1 dapat kita lihat bahwa yang lolos uji CFA
adalah indikator pada pernyataan Y1, Y3, Y4, Y5, Y6, Y8, Y10, Y13, Yi4,
Y15. Dan ada S indikator pernyataan yang tidak memenuhi standar CFA
yang telah ditetapkan yaitu 0,6.

3.2 Hasil Uji CFA Etika Bisnis Islam (X1)
Untuk hasil uji CFA Etika Bisnis Islam dapat dilihat pada Tabel 3.2

- Tabel 3.2 Component Matrix* EBI
- i e Component
2355 3
.526 -277
ot .564‘ : .4’51
"-299




. Extraction Method: Principal Component
SRR Andlysis.
. a. 3 components extracted.
Sumber: Data Diolah Dengan SPSS 25, 2020

ulmn Tabel 3.2 dapat kita lihat bahwa yang lolos uji CFA

-Sebagal Moderatlng
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Dan ada 9 indikator pernyataan yang tidak memenuhl standar
CEA vang telah ditetapkan yaitu 0.6,

2.2 Hasil Uji Hipotesis
U hipotesis  akan  dilakukan dengan menggunakan data-data dar)
pernvataan yang memenuhi standar CFA saja. Sehingga yang tidak
memenuhi standar CFA tersebut akan dibuang dan tidak digunakan dalam
pengujian hipotesis.
3.2.1. Hasil Uji Regresi Sederhana

Secara sederhana di dalam melihat pengaruh antara Etika Bisnis
Islam terhadap Perilaku Pedagang dapat dilihat dari hasil uji spss yang
ditampilkan pada Tabel 3.4 di bawah ini:

Tabel 3.4 Hasil Uji Regresi Sederhana X1 ke Y

Coefficients®
Standardized
Unstandardized Coefficients Coefficients
Mode! B Std. Error Beta t Sig.
1 (Constant) 21.689 3.430 6.324 -oce
x1 .419 .064 548 6.512 000

[ 2 2
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erhadap Perilaku Pedagang sebesar 0,419, Artinya jika Etika Bisnis Islam
v ~lebih baik atau meningkat, maka Perilaku Pedagang akan
'g}l‘lg-gnﬁnja:di lebih baik sebesar angka intersep yang ada
pun jika terjagli sebaliknya.

n regresi sederhana untuk melihat pengaruh dari

iil@ijiiile‘jgresi‘Séderhana f’engaruh X2 ke Y

m’ wigre s

' Standardized
Coefficients
_Beta




Dari hasil uji regresi secara sederhana variabel X1 dan X2 secara
sama-sama mempunyai pengaruh yang positif searah terhadap Y. uji
regresi sederhana ini dilakukan per variabel untuk mendapatkan

persamaan regresinya tanpa melihat moderasinya.

3.2.2 Hasil Uji MRA
Hasil uji persamaan dengan MRA akan disajikan di Tabel 3.6

berikut ini:
Coefficients®
Standardized
Unstandardized Coefficients Coefficients
Model B Std. Error Beta - t Si§:
1 (Constant). 22.434 SpBBle o Lo Amuieskg 000
S e 310 .08 406 3.831 -000
m .005 .003 .226 2.136 035

a. Dependent Variable: y

Sumber: Data Diolah Dengan SPSS 25, 2020
Berdasarkan hasil yang didapat dari Tabel 3.6 di atas dapat diperoleh hasil
uji regresi MRA dengan persamaan sebagai berikut:

Y =22,434 + 0,310X1 + 0,005 (X1X2) +

Qadian tldgk ada'

3 ‘.“ e




esar 0,000 < 0,05. Ini berarti bahwa Etika Bisnis Islam berpengaruh

kan terhadap Perilaku Pedagang bingkuang di kota Padang. Dan
kan I_g\bel‘ 3.5 secara sederhana didapat nilai sig 0,014 < 0,05
N1 _njul;;,kan Bahwa Kepribadian berpengaruh positif dan
d;p"P;ﬁlaku Pedagang, pada saat tidak berperan sebagai
P
’”‘%;Engc_l,erasi. berdasarkan uji t dengan MRA pada
nﬂaiis%g&lﬁkang ‘dari Etika Bisnis Islam terhadap
) sebesar 0,000 yang berarti juga



Perilaku Pedagang bingkuang di kota Padang di luar variabel yang diteliti
ini

Sedangkan pada saat ada moderasi, kemampuan Etika Bisnis
Islam dalam menjelaskan Perilaku Pedagang secara keseluruhan dapat

dilihat menggunakan Tabel 3.8 berikut ini:

Tabel 3.8 Hasil Uji R? Dengan Moderasi
Model Summary

Adjusted R Std. Error of
Model R R Square Square the Estimate
1 5752 331 B o 174 3.96344

a. Predictors: (Constant), m, x1
Sumber: Data Diolah Dengan SPSS 25, 2020

Berdasarkan Tabel 3.8 di atas diketahui nilai R?2 sebesar 57,5%.
Artinya ada 42,5% variabel lainnya yang ikut memberikan pengaruh
dalam menjelaskan Perilaku Pedagang di luar Etika Bisnis Islam secara
keseluruhan saat menggunakan Kepribadian sebagai moderasinya.

Hasil tersebut di atas telah menunjukkan bahwa Etika Bisnis
Islam cukup besar dapat menjelaskan Perilaku Pedagang di kota Padang
dengan tanpa moderasi ataupun dengan memakai moderasi. Dan bahkan

skan Perilaku Pedagang di kota Padang ini.

Sl - e ull
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juga akan semakin baik dan tinggi pula dalam melayani konsumen
| berbelanja. Sebaliknya jika penerapan Etika Bisnis Islam tidak
au jelek, maka akan berdampak buruk pula pada Perilaku
uang di kota ini dalam berdagang,
si oleh Kepribadian penerapan Etika Bisnis Islam
M bingkuang di kota Padang masih
da @an. Artinya kemampuan Kepribadian
m Bisnis Islam dengan Perilaku pedagang

b e -
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