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ABSTRAK 

Penelitian ini menjelaskan pengaruh strategi bisnis (X1) dan karakteristik perusahaan 

(X2) terhadap corporate social responsibility (Y). Semua data variabel penelitian 

menggunakan data tahunan, sehingga diperoleh data sebanyak 5 tahun selama periode 

2013 sampai 2017. 

Hasil penelitian ini adalah tidak terdapat pengaruh signifikan antara strategi bisnis 

terhadap corporate social responsibility. Terdapat pengaruh signifikan antara 

profitabilitas terhadap corporate social responsibility. Tidak terdapat pengaruh 

signifikan antara leverage terhadap corporate social responsibility. Terdapat 

pengaruh signifikan antara ukuran perusahaan terhadap corporate social 

responsibility. Tidak terdapat pengaruh signifikan antara umur perusahaan terhadap 

corporate social responsibility.  
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