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ABSTRAK

Aldo Pratama Kurniadi, 14101155310689, Jurusan Manajemen, Fakultas Ekonomi,

2018, Pengaruh Pemasaran Rasional, Pemasaran Emosional dan Pemasaran Spiritual

terhadap Keputusan Membeli Tiket Perjalanan Umroh CV. Treat Grup, dibawah bimbingan

Dr. Lusiana, S.E, M.M sebagai pembimbing I dan Emil Salim, S.E, M.M sebagai

pembimbing II. Universitas Putra Indonesia YPTK Padang.Pada pengujian hipotesis untuk

Pemasaran Rasional terhadap Keputusan Membelidiperoleh Pemasaran Rasional secara

parsial mempunyai pengaruh positif dan tidak signifikan terhadap Keputusan Membeli.

Untuk pengujian variabel Pemasaran Emosional terhadap Keputusan Membelidiperoleh

Pemasaran Emosional secara parsial mempunyai pengaruh yang signifikan terhadap

Keputusan Membeli. Untuk pengujian variabel Pemasaran Spiritual terhadap Keputusan

Membelidiperoleh Pemasaran Spiritual secara parsial mempunyai pengaruh yang positif dan

signifikan terhadap Keputusan Membeli.Dan pada pengujian hipotesis secara simultan, dapat

disimpulkan bahwa Pemasaran Rasional, Pemasaran Emosional dan Pemasaran Spiritual

secara simultan mempunyai pengaruh yang signifikan terhadap Keputusan Membeli.
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