ABSTRAK

Sate Manang Kabau adalah restoran sate satu-satunya di Kota Padang,
Provinsi Sumatera Barat, yang berlokasi di Jl. Khatib Sulaiman No.15, Lolong
Belanti, Kec. Padang Utara, Kota Padang, Sumatera Barat 25132. Sate Manang
Kabau berdiri pada 4 Mei 2019. Nama Sate Manang Kabau terinspirasi dari suatu
legenda yang dikenal di dalam Tambo. Tujuan dari penelitian ini adalah merancang
video promosi yang menjelaskan dan memberikan informasi mengenai jenis-jenis
kuah sate yang ada di Sumatera Barat. Perancangan video promosi sate Manang
Kabau sebagai salah satu media promosi. Pemilik usaha Sate Manang Kabau
menyampaikan bahwa, media promosi yang dilakukan perusahaan selama ini
belum sepenuhnya efektif, hal ini disebabkan belum adanya media promosi yang
memiliki jangkauan yang luas dan menarik sehingga masih banyak masyarakat
yang belum mengetahui produk jenis kuah sate yang ada di Sumatera Barat. Sesuai
dengan perkembangan teknologi saat ini, tidak dapat dipungkiri lagi kekuatan dari
media promosi berupa video, karena video dapat menawarkan cara yang paling
menarik untuk promosi. Konsep audio visual ini diharapkan dapat dijadikan media
dalam memberikan visualisasi dan dapat menyampaikan maksud dan tujuan guna
mempromosikan produk Sate Manang Kabau melalui tahapan pra produksi,
produksi, dan pasca produksi.
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ABSTRACT

Sate Manang Kabau is the only satay restaurant in Padang City, West
Sumatra Province, located on JI. Khatib Sulaiman No.l5, Lolong Belanti, Kec.
North Padang, Padang City, West Sumatra 25132. Sate Manang Kabau was
founded on May 4 2019. The name Sate Manang Kabau was inspired by a legend
known in Tambo. The aim of this research is to design a promotional video that
explains and provides information about the types of satay sauce in West Sumatra.
Designing a promotional video for Manang Kabau satay promotional media. The
owner of the Sate business, Manang Kabau, said that the promotional media
carried out by the company so far has not been completely effective, this is because
there is no promotional media that has a wide and interesting reach so that there
are still many people who do not know about the types of satay sauce products that
exist in West Sumatra. In accordance with current technological developments, the
power of promotional media in the form of video cannot be denied, because video
can offer the most interesting way for promotion. It is hoped that this audio visual
concept can be used as a medium to provide visualization and convey the aims and
objectives of promoting Sate Manang Kabau products through the pre-production,
production and post-production stages.
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