DAFTAR PUSTAKA
Adolph, R. (2021). F# o Title No Title No Title. 1-23.

Anisa, C. A. (2021). Tingkat Manajemen Dan Manajer Beserta Fungsi-Fungsi
Manajemen. Leadership:Jurnal Mahasiswa Manajemen Pendidikan Islam,
2(2), 150-164. https://doi.org/10.32478/leadership.v2i2.712

Anjani, E. R., & Simamora, V. (2022). Pengaruh Influencer, Harga Dan Kualitas
Produk Skincare Scarlett Whitening Terhadap Keputusan Pembeli Generasi
Z, Dki Jakarta. Jurnal llmiah Manajemen, Ekonomi, & Akuntansi (MEA),
6(3), 1293-1308. https://doi.org/10.31955/mea.v6i3.2547

Anjani, S., & Irwansyah, 1. (2020). Peranan Influencer Dalam
Mengkomunikasikan Pesan Di Media Sosial Instagram [the Role of Social
Media Influencers in Communicating Messages Using Instagram]. Polyglot:
Jurnal lImiah, 16(2), 203. https://doi.org/10.19166/pji.v16i2.1929

Azahra, F., & Hadita, H. (2023). Pengaruh Promosi Dan Harga Terhadap
Keputusan Pembelian Melalui Variabel Intervening Minat Beli Kfc Golden
City Bekasi Di Sosial Media Instagram. Jurnal Economina, 2(2), 678-691.
https://doi.org/10.55681/economina.v2i2.351

Beno, J., Silen, A. ., & Yanti, M. (2022). pengaruh sosial proof dan kualitas
produk terhadap minat beli produk scarlett whitening dengan harga sebagai
variabel moderasi pada generasi millenial di kota makassar. Braz Dent J.,
33(1), 1-12.

Bs, S., Arizal N, & Ririn Handayani. (2023). Analisis Pengaruh Content

Marketing, Influencer, dan Media Sosial Terhadap Keputusan Pembelian

139



Konsumen. Jurnal Manajemen Dan Bisnis Terapan, 5(2), 78-83.
https://doi.org/10.31849/jmbt.v5i2.14231

Candana, D. M., Putra, R. B., & Wijaya, R. A. (2020). KARYAWAN DENGAN
DISIPLIN KERJA SEBAGAI VARIABEL INTERVENING PADA PT
BATANG HARI BARISAN PENDAHULUAN Karyawan merupakan faktor
penting dalam setiap organisasi baik dalam pencapaian tujuan organisasi
secara efektif maupun secara efisien . Suatu organisasi b. 2(1), 47-62.
https://doi.org/10.31933/JEMSI

Dasfitriady. (n.d.). 143-Article Text-920-1-10-20230130.pdf.

Filus Fredik, T., & Indra Dewi, S. (2022). Analisis Pengaruh Promosi Melalui
Media Sosial Instagram Terhadap Keputusan Pembelian. Jisip, 7(2), 84.
www.publikasi.unitri.ac.id

Hamdani, N. A., Aulia, G., Maulani, G. A. F., Lindayani, & Soni, M. (2023). The
Effect of Consumer Knowledge and Service Quality on User Satisfaction
(Survey of Shopee cash-on-delivery Feature users). Migration Letters, 20(8),
259-275.

Irawan, I. A. (2021). Pengaruh Kualitas Produk, Citra Merek Dan Harga Terhadap
Keputusan Pembelian Kopi Pada Aplikasi Online Dimasa Pandemi Covid-
19. KELOLA: Jurnal llmiah Manajemen, 7(1), 9-16.
https://doi.org/10.32509/kelola.v7i1.1409

Islami, R. B., Wardhana, A., & Pradana, M. (2021). The Influence of Social
Media Influencer and Product Quality on Purchase Decisions (Case Study on

Promotion of Hand & Body Lotion Scarlett Whitening in Instagram).

140



Proceedings of the International Conference on Industrial Engineering and
Operations Management, 2019, 560-567.

Jhuji, E. a. (2020). Pengertian, Ruang Lingkup Manajemen, dan Kepemimpinan
Pendidikan Islam. Jurnal Literasi Pendidikan Nusantara, 1(2), 113.

jurnal-endorsement. (2022).

Karunia. (2022). pengaruh selebgram endorse dan kualitas produk terhadap
keputusan pembelian produk scarlett. 4(June), 2016.

Kurniawati, D., & Judisseno, R. K. (2022). Penggunaan Skala Likert Untuk
Menganalisa Efektivitas Registrasi Stakeholder Meeting: Exhibition Industry
2020. Seminar Nasional Riset Terapan Administrasi Bisnis , 142—-152.

Lyna, L., & Ditiolebiet, H. (2021). Peranan Media Sosial Instagram, Harga Dan
Kualitas Produk Terhadap Keputusan Pembelian Pada Toko Online
Masker.Solopunya. Business Innovation and Entrepreneurship Journal,
3(02), 84-89. https://doi.org/10.35899/biej.v3i02.206

Mahmud, A., Indonesia, U. M., Wesardana, A., Indonesia, M. M. U. M., Amang,
B., & Universitas Muslim Indonesia, M. (2021). Jurnal ekonomi global. 1(1),
1-12.

Masnun, S., Makhdalena, M., & Syabrus, H. (2024). Pengaruh Kualitas Produk
terhadap Kepuasan Konsumen. JIIP - Jurnal Ilmiah llmu Pendidikan, 7(4),

3736-3740. https://doi.org/10.54371/jiip.v7i4.4280
Mauliddiyah, N. L. (2021). No Z&FFIBFEFZFHin & L - EGEEIZH T

S BEEETIZEIZE T S KB E S HTitle. 6.

141



Novia. (2021). PENGARUH SELEBGRAM ENDORSE DAN IKLAN
MELALUI TV MAUPUN SOSIAL MEDIA TERHADAP MINAT BELI
KONSUMEN PADA TOKOPEDIA DI JAKARTA PUSAT Diajukan
kepada Sekolah Tinggi IImu Ekonomi Wiyatamandala untuk. Skripsi, 1(11),
118.

Nur Fadhilah Nasrul. (2021). Pengaruh Influencer Dan Kualitas Produk Terhadap
Keputusan Pembelian Brand Irliana. E-Proceeding of Management, 8(2),
1361-1368.

Pering, I. M. A. A. (2021). Abstrak Jurnal Satyagraha. Jurnal Satyagraha, 03(02),
28-48.

Pokhrel, S. (2024). manajemen pemasaran. Ayan, 15(1), 37-48.

Pratiwi, Y., Putra, S. S., & Digdowiseiso, K. (2023). Purchasing Decision Of
Scarlett Whitening Products On Instagram In DKI Jakarta Pengaruh
Kualitas Produk , Citra Merek Dan Social Media Influencer Terhadap
Keputusan Pembelian Produk Scarlett Whitening Pada Social Media
Instagram Di DKI Jakarta. 4(6), 8809-8817.

Produk, P. K., Promosi, H. D. A. N., & Kudus, D. I. K. (2021). Terhadap Minat
Beli Produk Ms Glow. 3(6), 342-360.

Putra, R. D., Agung Santoso, R. E., & Nurcahyono, N. (2021). Akuntabilitas
Pengelolaan Dana Desa: Studi Kecamatan Losari. Maksimum, 11(2), 110.
https://doi.org/10.26714/mki.11.2.2021.110-122

Refiani, A. S. . & M. A. (2021). Analisis Pengaruh Sosial Media Marketing

Melalui Instagram Terhadap Keputusan Pembelian Studi Pada This! By

142



Alifah Ratu Tahun 2020. EProceedings of Applied Science, 6(3), 2753-2758.

Romadhon, A. F., Susyanti, J., & Priyono, A. A. (2021). Pengaruh Selebgram
Endorsement Dan Media Sosial Instagram Sebagai Media Promosi Untuk
Meningkatkan Minat Beli Produk Make Over (Studi kasus pada remaja di
Kota Malang). Interview, 2017, 97-104.
http://riset.unisma.ac.id/index.php/jrm/article/view/16821

Rosmaniar, A., Rahmawati, A., Riandi, R., Suci Martasari, S., & Ganesha, T. P.
(2021). pengaruh harga, kualitas produk, dan kepuasan konsumen terhadap
keputusan pembelian pada Thrift store di Instagram. Digital Economic,
Management and Accounting Knowledge Development (DEMAND), 2(1), 1-
10. https://doi.org/10.46757/demand.v2i1.140

sahir. (2022).

Sarah, K. S., Hurriyati, R., & Hendrayati, H. (2021). Analisis Social Media
Marketing Melalui Instagram Terhadap Keputusan Pembelian Pada Produk
Clothing Linkswear. Jurnal Manajemen, 12(3), 397.
https://doi.org/10.32832/jm-uika.v12i3.4877

Sari anjani, 1. (2024). RESEARCH ARTICLE
https://jurnal.academiacenter.org/index.phplJEN PENGARUH
SELEBGRAM ENDORSMENT DAN SOSIAL MEDIA INSTAGRAM
TERHADAP KEPUTUSAN PEMBELIAN “MAK JUDES” POS BLOC DI
KOTA MEDAN. 02(03), 428-436.

Sary, R. (2021). Pengaruh Selebgram Endorsment Terhadap Minat Pembelian

Pada Online Shop Melalui Media Sosial Instagram Dalam Perspektif

143



Ekonomi Islam (Studi Pada Followers Instagram @nunirizkypermata).
Repository.Radenintan.Ac.ld, 67.
http://repository.radenintan.ac.id/16412/2/PERPUS PUSAT BAB 1 DAN
2.pdf

Septiani, K., & Desfitriady, D. (2023). Pengaruh Celebrity Endorser dan Harga
Terhadap Minat Beli Konsumen Pada Produk Scarlett Whitening Melalui
Sosial Media Instagram. ETNIK: Jurnal Ekonomi Dan Teknik, 2(1), 19-34.
https://doi.org/10.54543/etnik.v2i1.143

Shofiyah Khairunnisa. (2022). Pengaruh Sosial Media Marketing Instagram,
Brand Image, Dan Kualitas Produk Terhadap Keputusan Pembelian Pada Ms
Glow (Studi Kasus Pada Konsumen Distributor Ms Glow Panakukkang Di
Kota Makassar). CEMERLANG : Jurnal Manajemen Dan Ekonomi Bisnis,
2(4), 110-126. https://doi.org/10.55606/cemerlang.v2i4.502

Sigalingging, R. J., Ginting, E. S., & Tarigan, P. S. (2022). Indonesia Accounting
Research Journal The influence of celebrity endorsers, product variations and
product quality on scarlett whitening consumers’ buying interest. Indonesia
Accounting Research Journal, 10(01), 18-25.

Sitohang, L. M., Kartika, 1., Gitama, G. N. D. P., & Pranata, S. (2023). Pengaruh
Selebgram Endorse Dan Promosi Online TerhadapKeputusan Pembelian
Skincare Npure. Jurnal Witana (JW), 01(02), 15-21.

https://jurnalwitana.com/index.php/jw/article/download/14/13

Susanti, C. (2020). Pengaruh Selebgram Terhadap Minat Beli Mahasiswa

Program Studi IImu Komunikasi lisip Yapis Biak Dalam Berbelanja Online.

144



Komunikasi, Politik & Sosiologi, 2(2), 34.

Syafira N. (2019). Manajemen Sumber Daya Manusia Eri Susan 1. Jurnal

Manajemen Pendidikan, 9(2), 952-962.

Tampubolon, M. (2023). Metode Penelitian Metode Penelitian. Metode Penelitian

Kualitatif, 3(17), 43.
Yusri, A. Z. dan D. (2020). ;& #&No Title No Title No Title. Jurnal limu

Pendidikan, 7(2), 809-820.

145



