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ABSTRAK

Perkembangan teknologi informasi telah memberikan dampak signifikan

terhadap berbagai bidang, termasuk dalam strategi promosi sekolah. Mts

Laboratorium UIN Bukittinggi menghadapi tantangan dalam menentukan media

promosi yang paling efektif guna meningkatkan visibilitas sekolah dan menarik

minat calon siswa. Oleh karena itu, penelitian ini bertujuan untuk menerapkan

metode Simple Additive Weighting (SAW) dalam sistem pendukung keputusan guna

memilih media promosi sekolah yang optimal. Metode SAW digunakan untuk

menganalisis dan memberikan peringkat terhadap alternatif media promosi

berdasarkan empat kriteria utama, yaitu waktu promosi, jangkauan promosi,

kelengkapan informasi, dan biaya pembuatan. Data yang dikumpulkan melalui

observasi dan wawancara dianalisis menggunakan pendekatan SAW, yang

melibatkan proses normalisasi matriks dan perhitungan bobot preferensi untuk setiap

alternatif media promosi. Hasil penelitian menunjukkan bahwa metode SAW mampu

memberikan rekomendasi yang objektif dalam pemilihan media promosi. Dari hasil

perhitungan, media promosi dengan efektivitas tertinggi adalah sosialisasi langsung

dengan skor tertinggi (0,91), diikuti oleh spanduk dan website. Sementara itu, media

sosial dan brosur memiliki skor yang lebih rendah dan kurang direkomendasikan.

Implementasi sistem ini diharapkan dapat membantu pihak sekolah dalam

mengoptimalkan strategi promosi dengan mempertimbangkan efektivitas dan

efisiensi biaya.
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ABSTRACT

The rapid advancement of information technology has significantly impacted

various fields, including school promotion strategies. Mts Laboratorium UIN

Bukittinggi faces challenges in determining the most effective promotional media to

enhance school visibility and attract prospective students. Therefore, this study aims

to apply the Simple Additive Weighting (SAW) method in a decision support system

to optimize the selection of school promotional media. The SAW method is used to

analyze and rank promotional media alternatives based on four main criteria:

promotion duration, promotion reach, information completeness, and production cost.

Data collected through observation and interviews were analyzed using the SAW

approach, involving matrix normalization and preference weight calculations for

each promotional media alternatif. The results indicate that the SAW method

effectively provides objective recommendations in selecting promotional media. The

findings show that the most effective promotional medium is direct socialization,

with the highest score (0.91), followed by banners and websites. Meanwhile, social

media and brochures received lower scores and are less recommended. The

implementation of this system is expected to assist schools in optimizing their

promotional strategies by considering effectiveness and cost efficiency.
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