ABSTRAK

Kabupaten Kerinci merupakan daerah yang berada di pulau Sumatra tepanya di
provinsi Jambi dan kerinci adalah daerah yang pemukimannya dikelilingi oleh
pegunungan. Kerinci juga merupakan kawasan yang memiliki banyak wisata alam
salah satunya yaitu Danau Kerinci. Danau Kerinci masih belum terbranding. Dengan
tujuan memberikan idetitas baru bagi objek wisata danau kerinci. dapat menampilkan
identitas dan citra tempat wisata agar mudah dikenal oleh Masyarakat maupun
pengunjung maka dari itu terancanglah branding. Perancangan visual branding ini
disusun untuk menciptakan identitas baru yang konsisten bagi objek wisata Danau
Kerinci. Metode yang digunakan adalah metode S.W.O.T. Selain itu, Dengan adanya
logo dan sign system sebagai media pendukung dapat diharapkan dapat membangun
dan menambah citra dari objek wisata danau kerinci. Hasil dari perancangan visual
branding ini meliputi logo, welcome sign, wayfinding, map sign, pictogram, dan tiket.
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ABSTRACT

Kerinci Regency is an area located on the island of Sumatra but in Jambi
province and Kerinci is an area whose settlements are surrounded by mountains.
Kerinci is also an area that has many natural attractions, one of which is Lake
Kerinci. Lake Kerinci is still not branded. With the aim of providing a new
identity for Lake Kerinci tourist attraction. can display the identity and image of
tourist attractions so that they are easily recognized by the public and visitors,
therefore branding is designed. This visual branding design is structured to
create a new consistent identity for Lake Kerinci tourist attractions. The method
used is the S.W.O.T. method. In addition, with the logo and sign system
supporting media can be expected to build and add to the image of Lake Kerinci
tourist attraction. The results of this visual branding design include logos,
welcome sign , wayfinding, map sign, pictograms, and ticket.
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