107

DAFTAR PUSTAKA

Abdjul, R., Soegoto, A. S., & Soepeno, D. (2018). Pengaruh Kualitas Produk,
Inovasi Produk Dan Citra Merek Terhadap Keputusan Pembelian Mobil
Nissan Grand Livina Pada Pt. Wahana Wirawan Manado. Jurnal EMBA:
Jurnal Riset Ekonomi, Manajemen, Bisnis Dan Akuntansi, 9(1), 3553-3562.

Al rasyid, H., & Tri Indah, A. (2015). Pengaruh Inovasi Produk dan Harga
Terhadap Keputusan Pembelian Sepeda Motor Yamaha di Kota Tangerang
Selatan. Perspektif, 16(1), 39-49. https://doi.org/2550-1178

Amstrong, K. dan. (2010). pemasran.

Bayu, adjie saputro. (2018). Analisis Pengaruh Inovasi Produk, Harga dan
Promosi Terhadap Keputusan Pembelian Produk Smartphone. Journal of
Chemical Information and Modeling, 53(9), 1689-1699.

Dachi, A. (2020). Inovasi Produk terhadap Keputusan Pembelian dan Dampaknya
terhadap Loyalitas Pelanggan : Studi Pengguna Mobil Toyota Calya di Kota
Bogor dan Bekasi. JSHP, 4(2), 2020. www.otomotif.tempo.co,

Dimas Azhari, R., & Frisky Fachry, M. (2020). PENGARUH CITRA MEREK
DAN PROMOSI TERHADAP KEPUTUSAN PEMBELIAN BATIK
KARAWANG DI RAMAYANA MALL, KARAWANG.

Fristiana, D. A. (n.d.). PENGARUH CITRA MEREK DAN HARGA TERHADAP
KEPUTUSAN PEMBELIAN PADA RAMAI SWALAYAN PETERONGAN
SEMARANG. 1-9.

Ghozali, Imam dan Latan, H. (2020). Partial Least Squares: Konsep, Teknik, dan
Aplikasi Menggunakan Program SmartPLS 3.0 Untuk Penelitian Empiris
(2nd ed.). Semarang: Badan Penerbit - Undip.

Ghozali, 1. (2016). Aplikasi Analisis Multivariate Dengan Program IBM SPSS 2.
Universitas Diponegoro Semarang.

Haudi, Wijoyo, H., & Cahyono, Y. (2020). EFFECT OF PRODUCT
INNOVATION AND MARKETING STRATEGY ON CONSUMER
PURCHASE DECISIONS IN INDONESIA ° S LIGHTWEIGHT ROOF
STEEL INDUSTRY. 7(13), 4147-4155.

Hermiyenti, S., & Wardi, Y. (2019). A Literature Review on the Influence of
Promotion , Price and Brand Image to Purchase Decision. 64, 538-545.

I, M. R., Elisa, K. S., Ayu, R., & Novitawati, D. (2020). Produk dan Lokasi
Pengaruhnya Terhadap Keputusan Pembelian Melalui Harga Sebagai
Variabel Intervening : Studi Pada Konsumen Pasar Tradisional. 4, 386—400.

Junianto, D., & Sabtohadi, J. (2019). Pengaruh budaya organisasi dan lingkungan
organisasi terhadap kepuasan kerja dan komitmen organisasi. Jurnal 1lmu-
llmu Ekonomi, 12(2), 12-22.

Karlina, B. (2017). Pengaruh Manajaemen Fasilitas terhadap Mutu Layanan
Diklat di Pusat Pengembangan dan Pemberdayaan Pendidik dan Tenaga



108

Kependidikan Bidang Mesin dan teknik Industri. NASPA Journal, 42(4), 1.

Kristin, N. 1., & Nugroho, A. P. (2021). PENGARUH HARGA, KUALITAS
PRODUK DAN CITRA MEREK TERHADAP KEPUTUSAN
PEMBELIAN SEPEDA MOTOR HONDA SCOOPY. Bisnis Dan
Pendidikan, 8(1), 104-115. https://e-journal.stie-
aub.ac.id/index.php/excellent

Lina, R. F. (2017). PENGARUH HARGA, PROMOSI DAN KUALITAS
PRODUK TERHADAP KEPUTUSAN PEMBELIAN PRODUK
EXCLUSIVE MATTE LIP CREAM PADA WARDAH BEAUTY HOUSE
MEDAN. Jurnal Pembangunan Wilayah & Kota, 1(3), 82-91.

Magdalena, M., & Sari, N. U. (2020). Pengaruh Citra Merek, Harga, dan Promosi
terhadap Keputusan Pembelian Mobil Honda Brio di Kota Padang. Jurnal
Pundi, 3(2), 123. https://doi.org/10.31575/jp.v3i2.146

Manik, C. D. (2021). PENGARUH CITRA MEREK TERHADAP KEPUTUSAN
PEMBELIAN PADA PT.ASTRA INTERNATIONAL, Thk TOYOTA
AUTO 2000 BUMI SERPONG DAMALI. Niagawan, 10(1), 36.
https://doi.org/10.24114/niaga.v10i1.20179

Miati, 1., Yppt, S., & Tasikmalaya, P. (2020). Pengaruh Citra Merek (Brand
Image) Terhadap Keputusan Pembelian Kerudung Deenay (Studi pada
Konsumen Gea Fashion Banjar). 1(2), 71-83. http://ojs.stiami.ac.id

Novita Ekasari, S. R. (2017). PENGARUH INOVASI PRODUK TERHADAP
KEPUTUSAN PEMBELIAN KONSUMEN BISNIS PADA UMKM KERIPIK
PISANG DHARMA JAYA NOVITA EKASARI *) SUSWITA ROZA **).

Novitasari, D., Aryati, |., & Damayanti, R. (2021). Analysis e Marketing, Product
Innovation, and Brand Image on Purchase Decisions Janji Jiwa Coffee in
Surakarta. 4(4), 2495-2498.

Nurjaya, N., Affandi, A., Erlangga, H., Sunarsi, D., & Jasmani, J. (2021). The
Effect of Product Promotion and Innovation Activities on Marketing
Performance in Middle Small Micro Enterprises in Cianjur. Budapest
International Research and Critics Institute (BIRCI-Journal): Humanities
and Social Sciences, 4(1), 528-540. https://doi.org/10.33258/birci.v4i1.1636

Pawitri, N. E., & Sholeha, M. (2019). PENGARUH PROMOSI DAN INOVASI
PRODUK TERHADAP KEPUTUSAN PEMBELIAN HONDA MOBILIO
(Survei Pada Pengguna Honda Mobilio di Karawang). Jurnal Manajemen
STIE Muhammadiyah Palopo, 5(2), 34-40.
https://doi.org/10.35906/jm001.v5i2.406

Pradiani, T., & Ningtyas, D. C. W. (2017). PENGARUH CITRA MEREK DAN
IKLAN TERHADAP KEPUTUSAN THERESIA PRADIANI Sekolah Tinggi
Ilmu Ekonomi ASIA Malang Email : thdianil2@gmail.com Dwi Citra Wahyu
Ningtyas Sekolah Tinggi Ilmu Ekonomi ASIA Malang Email :
dwicitra.94@gmail.com Pendahuluan. 15(2), 73-78.

Pranoto, M. Y. (2018). PENGARUH INOVASI, HARGA, DAN CITRA MEREK



109

TERHADAP KEPUTUSAN PEMBELIAN PRODUK HANDPHONE
SAMSUNG. Pakistan Research Journal of Management Sciences, 7(5), 1-2.
http://content.ebscohost.com/ContentServer.asp?EbscoContent=dGJyMNLe8
0Sep7Q4y9f30LCmr1Gep7JSsKy4Sa6WxWXS&ContentCustomer=dGJyM
PGptk%2B3rLINuePfgeyx43zx1%2B6B&T=P&P=AN&S=R&D=buh&K=1
34748798%0Ahttp://amg.um.dk/~/media/amg/Documents/Policies and
Strategies/S

Pratiwi, A., Junaedi, D., & Prasetyo, A. (2021a). Pengaruh Harga terhadap
Keputusan Pembelian Konsumen: EI-Mal: Jurnal Kajian Ekonomi & Bisnis
Islam, 2(2), 150-160. https://doi.org/10.47467/elmal.v2i2.473

Pratiwi, A., Junaedi, D., & Prasetyo, A. (2021b). Pengaruh Harga terhadap
Keputusan Pembelian Konsumen: In EI-Mal: Jurnal Kajian Ekonomi &
Bisnis Islam (Vol. 2, Issue 2). https://doi.org/10.47467/elmal.v2i2.473

Saputro, G. B., & Siagian, H. (2017). Pengaruh Gaya Kepemimpinan Terhadap
Kinerja Karyawan Melalui Variabel Intervening Motivasi Kerja Di Head
Office PT. Marifood. Agora, 5(3), 1-8.

Septiani, S., & Prambudi, B. (2021). PENGARUH KUALITAS PRODUK DAN
HARGA TERHADAP KEPUTUSAN PEMBELIAN SMARTPHONE
OPPO. Pengaruh Kualitas Produk Dan Harga Terhadap Keputusan
Pembelian Smartphone Oppo, 14(2), 153-168.

Silaban, S. E., Elisabeth, E., & Sagala, R. (2019). Pengaruh Promosi, Harga Dan
Inovasi Produk Terhadap Keputusan Pembelian Pada Kentucky Fried
Chicken (Kfc) Simpang Mataram Medan. Jurnal Riset Akuntansi &
Keuangan, 5(2), 209-228. https://doi.org/10.54367/jrak.v5i2.534

Sinaga, S., Gaol, J. L., & Ichsan, R. N. (2021). The Effect of Product Innovation
on Consumer Interest in the Purchase of Bottled Tea Products at PT. Sinar
Sosro Medan. Budapest International Research and Critics Institute (BIRCI-
Journal): Humanities and Social Sciences, 4(1), 1361-1367.
https://doi.org/10.33258/birci.v4i1.1762

Sirait, H., & Puddin, K. (2018). Pengaruh Harga Dan Fasilitas Terhadap
Keputusan Berkunjung Wisatawan Di Objek Wisata Bukit Gibeon
Kecamatan Ajibata Kabupaten Toba Samosir. Jurnal PLANS : Penelitian
IImu Manajemen Dan Bisnis, 13(1).
https://doi.org/10.24114/plans.v13i1.9815

Sugiarto. (2018). Pengaruh Akuntabilitas Dan Transparansi. 1, 1-19.

Sugiarto, Y., Utari, W., & Hartati, C. S. (2021). Analisis Inovasi Produk Terhadap
Harga Jual Garam Pada Pt Garsindo Anugerah Sejahtera Gresik. Jurnal
Mitra Manajemen, 5(3), 148-160. https://doi.org/10.52160/ejmm.v5i3.515

Sulistiani, D. (2022). PENGARUH INOVASI PRODUK, INOVASI LAYANAN
DAN KUALITAS PELAYANAN TERHADAP KEPUASAN NASABAH BANK
Dwi.

Supriyati, Darham, & Herawati. (2017). Terhadap Keputusan Pembelian Produk



110

Batik Bungo Pada Rumah Batik Vinto Muara Bungo. Jurnal EKOBISTEK,
6(2), 192-199.

Susanto, D. M., & Cahyono, K. E. (2021). Pengaruh Citra Merek, Kualitas
Produk, Dan Harga Terhadap Keputusan Pembelian Iphone (Studi Pada
Mahasiswa di Surabaya) Krido Eko Cahyono Sekolah Tinggi llmu Ekonomi
Indonesia (STIESIA) Surabaya. Jurnal llmu Dan Riset Manajemen, 10 No. 1,
1-2.

Wafi, M. (2021). Pengaruh Inovasi Produk, Harga terhadap Keputusan
Pembelian Furniture Aluminium (studi kasus pada CV. Alfa Nafis Gresik).

Widyantini, D., & Soekanda, E. (2020). PENGARUH INOVASI PRODUK DAN
CITRA MEREK TERHADAP KEPUTUSAN PEMBELIAN DI PIZZA HUT
BOGOR. 4328.

Wora, J. C. (2017). Pengaruh Harga Dan Kualitas Produk Terhadap Keputusan
Pembelian Layanan Internet Indosat Ooredoo. Angewandte Chemie
International Edition, 6(11), 951-952., 5-24.

Yayan. (2019). Pengaruh Kualitas Produk, Harga dan Lokasi Terhadap Keputusan
Pembelian di Toko Hepi Fashions Branded Cikarang Pusat Bekasi. Pelita
Bangsa Journal, 1-19. https://ecampus.pelitabangsa.ac.id/

Yusuf, A. (2020). THE EFFECT OF PROMOTION AND PRICE ON PURCHASE
DECISIONS. 4(2), 272-279.

Yuwono, T., Novitasari, D., Hutagalung, D., & Sasono, 1. (2020). Peran
Organizational Justice terhadap Komitmen Organisasional : Analisis Mediasi
Kepuasan Kerja Dosen Perguruan Tinggi Swasta. Journal of Education,
Sychology and Counseling, 2(1), 582-599.



