
ABSTRAK 

 

Zagalo Mart Merupakan salah satu sarana perbelanjaan umum untuk membeli 

barang kebutuhan sehari-hari. Saat ini Zagalo mart kesulitan dalam penataan 

produk pada marketnya, Dikarenakan padatnya dengan produk baru serta stok 

produk yang semakin meningkat. Maka dari itu Zagalo Mart membutuhkan pola 

pedoman dalam penyusunan katalog penjualan produk. Sehingga perlu dibangun 

Manajemen Bisnis yang memberikan kemudahan  dalam kebijakan bisnis. Metode 

yang digunakan yaitu Algoritma Apriori, tujuannya dapat membantu dalam 

penataan produk dengan mengelola data yang dapat dimanfaatkan dalam 

membentuk strategi penjualan. Manfaat yang didapatkan yaitu dapat membantu 

meningkatkan strategi penjualan tentang barang-barang yang terjual secara 

bersamaan.  Berdasarkan hasil dan pembahasan yang diperoleh kesimpulan bahwa 

produk yang sering dibeli secara bersamaan yaitu dari semua transaksi yang 

membeli sunsilk black shine || soklin 100% membeli sabun lifebuoy 
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