DAFTAR PUSTAKA

Ababil, R. (2019). Analisis Kualitas Produk, Word Of Mouth, dan Lokasi
terhadap Kepuasan Pembelian Merek Senduro Coffee.

Adila, S. N., & Aziz, N. (2019). Pengaruh Strategi Promosi terhadap Keputusan
Pembelian yang dimediasi oleh minat beli pada konsumen Restoran KFC
cabang khatib Sulaiman Padang.

Adipramita, V. (2019). Pengaruh Kualitas Pelayanan, Persepsi Harga, dan Lokasi
Terhadap Kepuasan Pelanggan di Toko Perhiasan emas Lancar Jaya Sekaran
Lamongan. JEM17: Jurnal Ekonomi Manajemen, 4(1).

Afriana, R. A., Budiati, P. L., & Prabowo, E. (2017). PENGARUH BAURAN
PEMASARAN TERHADAP KEPUTUSAN PEMBELIAN AIR MINUM
DALAM KEMASAN MEREK AQUA (STUDI KASUS PADA
MAHASISWA STIENAS BANJARMASIN ANGKATAN 2015). Dinamika
Ekonomi-Jurnal Ekonomi Dan Bisnis, 10(2), 115-132.

Al Rasyid, H., & Indah, A. T. (2018). Pengaruh Inovasi Produk dan Harga
Terhadap Kepuasan Pelanggan Sepeda Motor Yamaha di Kota Tangerang
Selatan. Jurnal Perspektif, 16(1), 39-49.

Aprisal, D. (2017). Pengaruh Kualitas Produk, Harga, Promosi Dan Lokasi
Terhadap Kepuasan Pelanggan. Journal Of Management, 5(3), 815-826.

Astutik, D. (2019). Pengaruh Pemasaran Syariah Dan Citra Perusahaan
Terhadap Keputusan Nasabah Mengambil Pembiayaan Murabahah Di Bprs
Magetan. IAIN PONOROGO.

AZRIYA, W. A. (2019). PENGARUH KUALITAS PRODUK, HARGA, DAN
LOKASI TERHADAP KEPUTUSAN PEMBELIAN KONSUMEN LOJA DE
CAFE PURWOKERTO. IAIN.

Erinawati, F., & Syafarudin, A. (2021). Pengaruh kualitas pelayanan, harga,
promosi terhadap keputusan. Valuasi: Jurnal Ilmiah IImu Manajemen Dan
Kewirausahaan, 1(1), 130-146.

Fadilah, U. (2017). PENGARUH KUALITAS PRODUK, LOKASI DAN HARGA
TERHADAP KEPUTUSAN PEMBELIAN PADA “CAFE BIMA” BANDUNG
TULUNGAGUNG. Simki-Economic.

Fakhrudin, A. (2019). Pengaruh Kewajaran Harga Dan Citra Perusahaan Terhadap
Keputusan Pembelian Ulang Pada Penumpang Maskapai Citilink Indonesia.
Jurnal Manajemen Bisnis, 10(1), 55-72.

Faroh, W. N. (2017). Analisa Pengaruh Harga, Promosi, dan Pelayanan Terhadap

80



Keputusan Pembelian. KREATIF: Jurnal Illmiah Prodi Manajemen
Universitas Pamulang, 4(2).

Fransiska, I., & Madiawati, P. N. (2021). Analisis Pengaruh Harga, Promosi,
Kualitas Pelayanan, Dan Citra Merek Terhadap Keputusan Pembelian Pada
Pengguna Shopee Di Bandung. EProceedings of Management, 8(4).

Gerung, C. J., Sepang, J., & Loindong, S. (2017). Pengaruh Kualitas Produk,
Harga Dan Promosi Terhadap Keputusan Pembelian Mobil Nissan X-Trail
Pada Pt. Wahana Wirawan Manado. Jurnal EMBA: Jurnal Riset Ekonomi,
Manajemen, Bisnis Dan Akuntansi, 5(2).

Ghozali. (2016). Aplikasi Analisis Multivariete dengan Program IBM SPSS 23
(Edisi 8). Badan Penerbit Universitas Diponegoro.

Gusrita, D., & Rahmidani, R. (2019). Pengaruh Marketing Mix dan Lingkungan
Sosial Terhadap Keputusan Pembelian Online Pakaian Wanita di Kota
Padang. Jurnal Ecogen, 1(4), 944-954.

Hasna, N. G., & Juju, H. U. (2021). PENGARUH KUALITAS PRODUK DAN
HARGA TERHADAP CITRA PERUSAHAAN PADA PT. TAHU TAUHID
LEMBANG. Perpustakaan Fakultas Ekonomi dan Bisnis Unpas.

Hastuti, M. A. S. W., & Anasrulloh, M. (2020). Pengaruh Promosi Terhadap
Keputusan Pembelian. Jurnal limiah Ecobuss, 8(2), 99-102.

Hidayat, T. (2020). Analisis Pengaruh Produk, Harga, Promosi Dan Lokasi
Terhadap Keputusan Pembelian. Jurnal IImu Manajemen, 17(2), 109-1109.

Indriyani, F. (2017). Pengaruh Produk, Harga, Promosi dan Lokasi Terhadap
Keputusan Pembelian. Ekonomi & Bisnis, 16(1), 20-31.

Jaya, H. S., & Suparna, G. (2018). Pengaruh Atmosfer Toko dan Kesesuaian
Harga terhadap Kepuasan Pembelian Konsumen pada Temday Store
Denpasar. Udayana University.

Kartika, R. P., Aryati, I., & Widayanti, R. (2019). Pengaruh Brand Image, Gaya
Hidup, Dan Lokasi Terhadap Keputusan Pembelian Café Tiga Tjeret Di
Surakarta. Jurnal IImiah Edunomika, 3(01).

Lagautu, J., Supandi, A. S., & Sepang, J. (2019). Pengaruh Citra Perusahaan,
Kualitas Pelayanan Dan Persepsi Konsumen Terhadap Keputusan Pembelian
Pada PT. Matahari Department Store Mantos. Jurnal EMBA: Jurnal Riset
Ekonomi, Manajemen, Bisnis Dan Akuntansi, 7(1).

Leksono, R. B., & Herwin, H. (2017). pengaruh harga dan promosi Grab terhadap
Brand Image yang mempengaruhi keputusan pembelian konsumen pengguna
transportasi berbasis online. Jurnal Riset Manajemen Dan Bisnis, 2(3), 381—
390.

81



Luthfi, A., & Hapsari, S. A. (2018). Analisis pengaruh bauran pemasaran dan
Pelayanan terhadap keputusan pembelian pada Perumahan green tegal gede
residence. UNEJ E-Proceeding, 477-485.

Masngudi. (2017). Metodologi Penelitian Untuk Ekonomi & Bisinis. Trianandra
University Press.

Melisa, P., Mandey, S. L., & Jan, A. H. (2020). ANALISIS PENGARUH
PROMOSI, INOVASI PRODUK DAN CITRA PERUSAHAAN
TERHADAP KEPUTUSAN PEMBELIAN MELALUI PERCEIVED
VALUE (STUDI KASUS PADA MILENIAL YANG MENGGUNAKAN
MASKAPAI GARUDA INDONESIA). JMBI UNSRAT (Jurnal Illmiah
Manajemen Bisnis Dan Inovasi Universitas Sam Ratulangi)., 7(2).

Nasution, S. L., Limbong, C. H., & Ramadhan, D. A. (2020). Pengaruh Kualitas
Produk, Citra Merek, Kepercayaan, Kemudahan, dan Harga terhadap
Keputusan Pembelian pada E-Commerce Shopee (Survei pada Mahasiswa S1
Fakultas Ekonomi Jurusan Manajemen Universitas Labuhan Batu). Ecobisma
(Jurnal Ekonomi, Bisnis Dan Manajemen), 7(1), 43-53.

Ningrum, A. S., & Suryoko, S. (2018). Pengaruh harga, produk, dan lokasi
terhadap keputusan pembelian di peacockoffie, semarang. Jurnal Iimu
Administrasi Bisnis, 8(1), 164-173.

Pasaribu, R. F. A., Sianipar, I. L., Siagian, Y. F., & Sartika, V. (2019). Pengaruh
Promosi dan Harga Terhadap Keputusan Pembelian Produk Soyjoy PT.
Amerta Indah Otsuka Kota Medan. Jurnal Manajemen, 5(1), 45-52.

Polla, F. C., Mananeke, L., & Taroreh, R. N. (2018). Analisis pengaruh harga,
promosi, lokasi dan kualitas pelayanan terhadap keputusan pembelian pada
PT. Indomaret Manado Unit Jalan Sea. Jurnal EMBA: Jurnal Riset Ekonomi,
Manajemen, Bisnis Dan Akuntansi, 6(4).

Prastika, E. L., & Harti, M. S. (2018). Pengaruh Harga dan Lokasi terhadap
Keputusan Pembelian Mie Rampok Surabaya. Jurnal Pendidikan Tata Niaga
(JPTN) ISSN, 2337-6708.

Redjeki, R. R. E. S., & Ngatno, N. (2019). Peningkatan Pembelian Ulang melalui
Promosi, Citra Perusahaan, Pelayananan dengan Mediasi Kepuasan
Pelanggan. Jurnal Audience: Jurnal Ilmu Komunikasi, 2(1), 40-55.

Rismunawati, P., Rachma, N., & Mustapita, A. F. (2020). Pengaruh Word Of
Mouth, Kualitas Pelayanan Dan Lokasi Terhadap Keputusan Pembelian Sego
Sambel Cak Uut Malang. Jurnal lImiah Riset Manajemen, 9(09).

Rofig, A., & Hufron, M. (2018). Pengaruh Kualitas Produk, Harga Dan Lokasi
Terhadap Keputusan Pembelian Di Powernoise Store Studi Kasus Pada
Konsumen Powernoise Store Malang. Jurnal limiah Riset Manajemen, 7(02).

82



Sanjiwani, N. M. D., & Suasana, I. G. A. K. G. (2019). Peran Brand Image Dalam
Memediasi Pengaruh Kualitas Produk Terhadap Keputusan Pembelian. E-
Jurnal Manajemen Universitas Udayana, 8(11), 6721.
https://doi.org/10.24843/ejmunud.2019.v08.i11.p17

Santosa, N. C., & Hidayat, W. (2019). Pengaruh Kualitas Produk, Promosi dan
Lokasi Terhadap Keputusan Pembelian (Studi pada Pembeli Produk Rotiboy
di Mall Kota Semarang). Jurnal llmu Administrasi Bisnis, 8(4), 1-12.

Sari, D. Y., Tjahjaningsih, E., & Hayuningtias, K. A. (2018). Pengaruh Kualitas
Produk, Persepsi Harga, Promosi dan Lokasi terhadap Proses Keputusan
Pembelian Kapur Barus Merek Bagus (Studi Pada Konsumen Giant Bsb
Semarang).

Sekaran, U. (2016). Research Methods For Business (Metode Penelitian Untuk
Bisnis). Salemba Empat.

Senggetang, V., Mandey, S. L., & Moniharapon, S. (2019). Pengaruh Lokasi,
Promosi Dan Persepsi Harga Terhadap Keputusan Pembelian Konsumen
Pada Perumahan Kawanua Emerald City Manado. Jurnal Emba: Jurnal Riset
Ekonomi, Manajemen, Bisnis Dan Akuntansi, 7(1).

Sholeha, L., Arifin, R., & Hufron, M. (2019). Pengaruh Kualitas Pelayanan,
Lokasi, Harga, Dan Promosi Terhadap Keputusan Pembelian Three
Second”(Studi Kasus Pada Konsumen Three Second Di Malang Town
Square). Jurnal limiah Riset Manajemen, 8(07).

Sinambela, E. A., Sari, P. P., & Arifin, S. (2020). Pengaruh Variabel Harga dan
Citra Perusahaan terhadap Keputusan Pembelian Produk Wingsfood.
AKUNTABILITAS: Jurnal llmiah limu-llmu Ekonomi, 13(1), 55-70.

Sokhiyah, R. I. A. U. (2020). PENGARUH KUALITAS PELAYANAN, PROMOSI
DAN CITRA PERUSAHAAN TERHADAP KEPUTUSAN NASABAH
MENABUNG (Studi Empiris Pada Kospin Jasa Temanggung). SKripsi,
Universitas Muhammadiyah Magelang.

Styaningrum, A. (2019). PENGARUH CITRA MEREK, PROMOSI, PERSEPSI
HARGA DAN LOKASI TERHADAP KEPUTUSAN PEMBELIAN (Studi
Pada Rumah Brownies Maylisa). BBM (Buletin Bisnis & Manajemen), 5(2),
136-147.

Sugianto, R., & Ginting, S. O. (2020). ANALISIS PENGARUH HARGA,
KUALITAS PRODUK, LOKASI, FASILITAS DAN PROMOSI
TERHADAP KEPUTUSAN PEMBELIAN RUMAH PADA PERUMAHAN
MEDAN RESORT CITY. Jurnal Ekonomi, 10.

Sugiyono. (2017). Metode Penelitian Kuantitatif dan R&D. Alfa Beta.
Umar, H. (2015). Metode Penelitian Untuk Skripsi dan Tesis. Rajawali.

83



Utami, H. N., & Firdaus, I. F. A. (2018). Pengaruh Bauran Pemasaran Terhadap
Perilaku Online Shopping: Perspektif Pemasaran Agribisnis. Jurnal
Ecodemica, 2(1), 136-146.

Virgiawan, V. (2018). ANALISIS PENGARUH KUALITAS PRODUK, KUALITAS
PELAYANAN, LOKASI DAN INOVASI PRODUK TERHADAP
KEPUTUSAN PEMBELIAN DI ICHI SUSHI GRESIK. Universitas
Muhammadiyah Gresik.

Wangarry, C. L., Tumbel, A., & Karuntu, M. M. (2018). Pengaruh Bauran
Pemasaran Terhadap Keputusan Pembelian Sepeda Motor Honda Di Pt.
Hasjrat Abadi Ranotana. Jurnal EMBA: Jurnal Riset Ekonomi, Manajemen,
Bisnis Dan Akuntansi, 6(4).

Yan, R. G. P. S., Repi, A., & Lumanauw, B. (2018). Pengaruh Promosi Penjualan
Dan Lokasi Terhadap Proses Keputusan Pembelian Kendaraan Bermotor Di
Pt Tridjaya Mulia Sukses Manado. Jurnal EMBA: Jurnal Riset Ekonomi,
Manajemen, Bisnis Dan Akuntansi, 6(1).

Yessica, N. P. M. (2017). PENGARUH LOKASI DAN PROMOSI TERHADAP
CITRA  RUMAH SAKIT DAN IMPLIKASINYA TERHADAP MINAT
BEROBAT PASIEN KE POLIKLINIK RS CIKUNIR, SURVEI PADA
MASYARAKAT DI KECAMATAN BEKASI SELATAN. UNPAS.

Yolanda, Y., & Firdaus, D. (2020). PENGARUH KUALITAS PELAYANAN
DAN PROMOSI TERHADAP CITRA PERUSAHAAN SERTA
DAMPAKNYA PADA KEPUTUSAN NASABAH MENABUNG (Studi
Kasus Pada Bank BRI Kantor Cabang Pembantu Meester). JURNAL
MANAJEMEN FE-UB, 7(1), 118-140.

84



